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TEKNIK SARTNAME STANDART FORMU
(Hizmet Alimlar i¢in)

Proje Adi: “Vezirkdprii Y6resel Uriinlerinin Katma Degerinin Artirlmasi ve Markalasmast Teknik
Destek Projesi”

1. ARKA PLAN (Proje Teklifi Hakkinda Bilgi)

Vezirkopriiilgesi; Vezirkoprii Semaveri, Vezirkoprii Tahtakdprii Kilimi ve Vezirkoprii Susuz Bezi
gibi cografi isaretli ve geleneksel tiretim degerlerine sahip 6nemli ydresel iiriinleri barindirmasina
ragmen, bu {irtinlerin markalasma, tanitim ve pazarlama siireglerinde yeterli diizeye ulasamadig;
goriilmektedir. Uretim faaliyetleri biiyiik 6l¢tide geleneksel yontemlerle ve kiigiik dlgekli olarak
stirdiirilmekte olup, tirtinlerin katma deger olusturacak sekilde gelistirilmesi ve genis pazarlara
sunulmasi konusunda eksiklikler bulunmaktadir. Ozellikle ambalajlama, etiketleme, marka
olusturma ve dijital pazarlama alanlarinda yasanan bilgi ve kapasite yetersizlikleri, tirtinlerin ulusal
ve dijital pazarlarda rekabet edebilirligini sinirlamaktadir. Bununla birlikte iireticilerin e-ticaret
sistemlerine entegrasyonu ve modern satig tekniklerini kullanma diizeyi oldukca diisiik
seviyededir. Ayrica yerel tireticiler, kooperatifler ve kiigiik isletmeler arasinda kurumsal is birligi
ve organizasyon yapisinin yeterince gelismemis olmasi, tirtinlerin siirdiiriilebilir bir ekonomik
degere doniismesini zorlagtirmaktadir. Bu durum hem iireticilerin gelir diizeyini sinirlamakta hem
de ilgenin sahip oldugu kiilttirel ve ekonomik potansiyelin yeterince degerlendirilememesine
neden olmaktadir. Bu kapsamda, ozellikle iirtin gami olusturma ve tasarim siireglerindeki
eksiklikler dikkat gekmektedir. Uriin cesitlerinin sistematik sekilde belirlenememesi, hedef
pazarlara uygun iiriin tasarimlarinin gelistirilememesi ve satig kanallarina yonelik profesyonel
tirtin gorsellerinin hazirlanamamasi, yoresel Urtinlerin pazarlanabilirligini ve marka degerini
dogrudan zayiflatmaktadir. Bu dogrultuda, yoresel {iriinlerin katma degerinin artirilmasi,
markalagma stireglerinin giiglendirilmesi ve iireticilerin dijital pazarlama ile e-ticaret konularinda
kapasitelerinin gelistirilmesine yonelik teknik destek ihtiyaci ortaya ¢ikmustir. Bu ihtiyag, yerel
ekonominin canlandirilmasi, tireticilerin gelir seviyesinin artirilmasi ve Vezirkoprii’niin yoresel
tirtinlerinin stirdiirtilebilir sekilde ekonomiye kazandirilmasi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.

5 SARTNAME HEDEFLERI

Bu sartname, Vezirkdprii yoresel dirtinlerinin ulusal pazarda markalasmasini ve
stirdiirilebilir  bir satis kanalina kavugmasini hedeflemektedir. Hizmet, stratejik
danmigmanlik ve yaratici tasarim uzmanliginin entegre bi¢imde yiiriitiildiigii bir yapida
tasarlanmig olup asagidaki sonuglarin iiretilmesi beklenmektedir:

Danismanlik ¢iktilart (18 hafta): (a) Pazar ve rekabet analizi, {iretici envanter
degerlendirmesi ve hedef kitle tanimini igeren meveut durum analizi raporu, (b) marka adi
onerileri, deger 6nerisi ve konumlandirma ¢ergevesini kapsayan marka strateji belgesi, (c)
logo (ana ve alternatif varyantlar), renk sistemi, tipografi kilavuzu, iiriin gami ve
tasarimlari, ambalaj ve etiket tasarim dosyalari (baskiya hazir) ile tiim bu unsurlari bir arada
sunan kurumsal kimlik kilavuzu (brand book), (d) kanal plan, igerik takvimi, fiyatlandirma
ve dagitim Onerisi igeren pazarlama stratejisi raporu, (e) se¢ili e-ticaret platformlarinda
tiriin listeleme i¢in hazir platform kurulum rehberi ve 6rnek iirtin sayfalari.
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Egitim ¢iktilari (2 giin / 10 saat): Yerel iiretici, kooperatif tiyesi ve belediye personelinden
olusan yaklagik 20 katilimci; marka stratejisi, gorsel kimlik ve ambalaj okuryazarligi,
dijital pazarlama ve e-ticaret platformlari gibi konularda uygulamali egitim alacaktir.

ISIN KAPSAMI

Bu sartname kapsamindaki hizmet, birbirini besleyen iki uzmanlik akisindan olusmaktadir:
stratejik danismanlik ve yaratici tasarim gelistirme akist ile kapasite gelistirme ve egitim
akisi. Iki akis paralel yiiriitilmekle birlikte kesif asamasi her ikisine de zemin
olusturdugundan, ise baglangi¢ haftalarinda 6ncelikli olarak tamamlanacaktir.

Stratejik danismanlik ve yaratici tasarim gelistirme akigi; saha kesfi ve {iretici analizini,
marka konumlandirma calismasini, gorsel kimlik sisteminin ve kurumsal kimlik
kilavuzunun (brand book) hazirlanmasini, iiriin gaminn olusturulmast ve {irlinlerin
tasarlanmasini, ulusal pazara yonelik pazarlama stratejisinin gelistirilmesini ve e-ticaret
satts kanali altyapisinin kurulmasini kapsamaktadir. Bu akis kapsaminda tiretilecek tiim
ciktilar yiiklenicinin iki kilit uzmani arasinda yetki alanma gore paylastirilacak olup;
stratejik cerceveleme, iiretici ekosistemine yonelik analiz ve pazarlama planlamasi Kilit
Uzman 1 tarafindan; marka kimligi konsept gelistirme, gorsel dil tasarimi, ambalaj/etiket
kilavuzu ve iiriin tasarimlari ise Kilit Uzman 2 tarafindan yiirtitiilecektir. Nihai ¢iktilarin
entegrasyonu ve belediye yonetimine sunumu ortak sorumluluk kapsamindadir.

Kapasite gelistirme ve egitim akigi; yerel iireticilere, kooperatif tiyelerine ve ilgili belediye
personeline yonelik 2 giinliik (10 saat) uygulamali egitimi kapsamaktadir. Egitim
miifredat;, danismanlik siirecinde elde edilen saha bulgularina dayandirilacak ve
katilimeilarin kendi {irtinleri {izerinden dogrudan uygulama yapabilecegi atdlye formatinda
tasarlanacaktir. Yaklasik 20 katilimciya ulasilmasi hedeflenmektedir. Egitim programinin
ayrintili igerigi asagidaki tabloda, damigmanlik ig plani ve beklenen ¢iktilar ise ikinci
tabloda sunulmaktadir.

EGITIM Konunun Hangi Konuya Ayrilacak | Konu Ele Alinirken

PROGRAMI Giinde Islenecegi Siire (Saat) Kullanilacak

(Egitim talepleri Yontem (Sunum,

icin) Tartisma, Ornek
Olay vb.)

1. Marka, Kimlik ve

Yoresel Uriin Degeri

1.1. Marka nedir? 1. GUN 1.5 Interaktif Sunum,

Marka degeri nasil Ornek olaylar

olusturulur? ~ Marka

nasil yonetilir?

2. Kurumsal Kimlik

ve Gorsel lletisim

2.1. Logo, renk paleti, 1. GUN 1,5 Interaktif Sunum,

tipografi: temel Ornek olaylar

tasarim kararlari

3. Dijital Pazarlama

ve Sosyal Medya
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Yonetimi

3.1. Sosyal Aglar: 1. GUN 2 Ipteraktif Sunum,

icerik  stratejisi  ve Ornek olaylar

hesap yonetimi, dijital

pazarlama stratejisi ve

yonetimi

4.E-ticaret

Platformlari ve Satis

Siireci

4.1.Platform 2. GUN 2 Ipteraktif Sunum,

karsilastirma:  hesap Ornek olaylar

acma ve uriin

listeleme

5.Uygulamal

Atolye: Uriiniinii

Tanit, Sat

5.1. Kendi {riinii i¢in 2. GUN 2 Uygulamali

marka kimligi taslagi

olusturma

6. Siirdiiriilebilirlik

ve Biiyiime

Stratejileri

6.1. Kooperatif ve 2. GUN 1 Interaktif Sunum,

kolektif marka Ornek olaylar

modelleri

Toplam Giin Sayisi: Toplam Siire: 10
2 Saat

DANISMANLIK iS PLANI (Damsmanhk Talepleri I¢in)

Faaliyet Hafta/Ay Beklenen Cikti

1. Meveut Durum Analizi ve Uretici Kesfi 1-2. Hafta | Durum analizi raporu, lretici ve
triin  envanter listesi, saha
arastirmasi

2. Marka Stratejisi ve Konumlandirma, | 3-5. Hafta | Marka strateji belgesi: marka adi

Pazarlama Stratejisi Gelistirme onerileri, deger Onerisi, hedef
pazar tanimi, rekabet analizi,
pazarlama strateji raporu: kanal
plan, icerik takvimi,
fiyatlandirma ve dagitim 6nerisi

4. Urtin Gam1 Olusturma ve Tasarim 6-10. Hafta | Uriin cesitlerinin tespiti, {iriin
tasarimi, satis kanallari i¢in {irlin
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gorsellerinin hazirlanmasi

5.Pazarlama, E-ticaret ve Satis Kanali 11-12. Platform kurulum rehberi, 6rnek
Altyapisi Hafta iirlin sayfalari, aktif satig kanali
bagvuru dosyalari, pazarlama
plant
6. Egitim Faaliyetleri ve Kapasite Geligtirme 13-14. Egitim miifredati: ve materyalleri,
Hafta katilimc1 imza listeleri, egitimden
fotograflar
7. Calisma Ciktilarinin  Degerlendirilmesi, 15-18. Teknik destek sonug raporu, proje
Nihai Raporlama ve Proje Kapanist Hafta kapanig belgesi, katilim
sertifikalari

4.2.

5.2.

LOJISTIK VE ZAMANLAMA

Hizmetin saglanacagi yer:
Vezirkoprii/Samsun

Ongoriilen baslama tarihi ve uygulama siiresi

Ongoriilen baslama tarihi 01/06/2026 olup uygulama siiresi bu tarihten itibaren 5 ay
olacaktir.

GEREKLILIKLER
Hizmet Saglayicidan Beklenen Nitelikler

Kilit Uzman 1 — Stratejik Danisman ve Proje Yoneticisi: En az lisans diizeyinde egitim
almus; isletme, iktisat, uluslararasi iliskiler, sosyal bilimler veya ilgili bir alanda akademik
gecmise sahip. En az 10 y1l siireyle stratejik danismanlik, kurumsal gelisim veya inovasyon
ekosistemi yonetimi alanlarinda gorev almis olmak; KOBI gelistirme, bolgesel kalkinma
ya da kamu destekli teknik destek programlarinda (KOSGEB, kalkinma ajansi vb.)
deneyim sahibi olmak zorunludur. Marka stratejisi, liriin konumlandirma ve pazarlama
planlamasi alanlarinda danismanlik deneyimi ile yerel {iretici, kooperatif veya esnaf
kuruluglariyla yiiriitiilen projelerde gorev almig olmak tercih sebebidir.

Kilit Uzman 2 — Marka ve Uriin Tasarimi Uzmani: En az lisans diizeyinde egitim almis;
endiistriyel tasarim, grafik tasarim, gorsel iletisim tasarimi veya ilgili bir alanda akademik
geemise sahip, en az 10 yil siireyle kurumsal kimlik gelistirme, marka tasarimi ve gorsel
iletisim alanlarinda gorev almis olmak; reklam veya yaratici ajans ortaminda tist diizey
yaratict yonetim (kreatif direktorliik, sanat yonetmenligi vb.) deneyimine sahip olmak;
tiikketici trlinleri, yoresel triinler veya geleneksel el sanatlarina yonelik ambalaj ve etiket
tasarimi konularinda portfoy sahibi olmak zorunludur. Marka kimligi kilavuzu (brand
book) hazirlanmasi ve ¢ok disiplinli kreatif ekiplerin yonetimi konularinda deneyim tercih
sebebidir.

Hizmet saglayici tarafindan temin edilecek ekipman ve olanaklar. Bu sozlesme

kapsaminda mal alimi1 yapilmayacaktir. M
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Hizmet saglayici; danismanlik siirecinde kullanacagi bilgisayar, yazilim lisanslari ve ofis
malzemelerini kendi temin edecektir. Egitimler sirasinda projeksiyon cihazi, sunum ekrant,
basili katilimer el kitaplari, diger yazili egitim materyalleri, egitim mekan: ve internet
baglantis1 bagvuru sahibi kurum tarafindan saglanacaktir.
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